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Clénok sa zaoberd analyzou klu¢ovych slov a ich neskor$im
analyzovanim u konkurencie, pre stranku zaoberajucu sa podporou
inovécii v malych a strednych podnikoch, za uc¢elom ich pouzitia v SEO
faktoroch, pre ¢o najlepsie vysledky vo vysledkoch vyhladavania.

1. Uvod k SEO

Vyhladavanie v dnesnej dobe je uz nevyhnutnostou a urcite kazdy, kto mal otvoreny
prehliadac¢ pouzil aj vyhladavaci nastroj. Na Slovensku mé najvyssi podiel vo
vyhladavani vyhladava¢ Google, preto sa budeme najviac zaoberat s nim. S postupnym
vyvinom algoritmov vyhladavania vznikli aj rozne techniky a metddy ako internetovu
stranku (dalej len stranka) lepsie zviditelnit a predbehnut tak napriklad konkurenciu.
Search Engine Optimization (SEO), ¢o moZeme prelozit ako optimalizacia pre
vyhladavace. Ide vlastne o sibor konkrétnych technik, ktoré sa aplikuju, ¢i uz na nasej
stranke alebo na iné, s prepojenim na nasu stranku, s cielom posunut nasu stranku vo
vysledkoch vyhladavania pred konkurenciou.

2. Vyhladavaé

Vyhladdva¢ mo6zeme vnimat ako softvér, ktory vyhlada a nato hned stiahne dany
dokument (webovu stranku, textovy dokument atd.), ktoré najskor spracuje a neskor
zaindexuje (ulozi) do databazy. Ttuto databazu dalej pouziva k vyhladavaniu zadanych
klu¢ovych slov uzivatela. Cinnost vyhladavaca sa da opisat do troch hlavnych krokov:

- prezeranie webovych stranok
- indexovanie
- hladanie vo svojej databaze

Asi vSetky stucasné vyhladavace prehladavaja cely text, mozeme hovorit o fulltextovych
vyhladdvacoch. Kazdy vyhladavac je zlozeny z dvoch casti.

- Automaticky systém - Robot
- Webové rozhranie

Robot je automaticky program, pomocou ktorého sa realizuje prehliadanie webovych
stranok. Prechadza celym webom, z jednej stranky na druhd pomocou odkazov medzi
nimi. Uklada si vSetky informdcie na stranke do databazy. Aby napriklad nasiel nasu
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stranku, tak by mali na nu viest odkazy z nejakej existujucej stranky. Iba samotny
programatori poznaju algoritmus radenia vysledkov vyhladavania.

Rank - alebo aj hodnotenie, popularita. Jednotlivé vyhladavace pouzivaju rozdielne
algoritmy na zoradovanie stranok do vysledkov vyhladavania a vysledkom je
priradenie nejakého Rank-u, teda ohodnotenia danej stranky v ramci ostatnych.
Google pouziva takzvany PageRank.

2.1 Preco prave Google ?

Ako uz bolo hore spomenuté, vacsina uzivatelov internetu na Slovensku pouziva
vyhladava¢ Google. Z analyzy gemiusRanking dokonca vyplyva, ze az 98% Slovakov
vyhladdva pomocou Google algoritmu.

3. Metody SEO
Najzakladnejsie rozdelenie je na:

- On page faktory
- Off page faktory

3.1 On page faktory

Z anglicCtiny faktory na stranke. Su vlastne vSetky techniky pouzité priamo na stranke s
cielom umiestnit danu stranku ¢o najvyssie vo vysledkoch vyhladévania.

- Faktory technického charakteru - Zabezpecuju hlavne dobru indexaciu robotom
vyhladavaca pomocou stavby webovej stranky.
- Faktory obsahového charakteru - Zameriavaju sa priamo na editéciu alebo tvorbu obsahu

3.1.1 Vyber klucovych slov

Klucové slovo Je nejaké slovo alebo slovné spojenie, ktoré je uzivatelom zadavané do
vyhladdvaca s cielom najst relevantné informéacie. Vyhladavac¢ potom hlada toto slovo
alebo slovné spojenie vo svojej databaze stranok. Prave vyber vhodnych klticovych slov
a ich optimélne pouzitie vo faktoroch v obsahu vedie k lepsej najditelnosti. Z toho
dovodu by sa nemal zanedbat, ale dorazne preskimat.

Na zaciatku si treba premysliet ako by asi uzivatel hladal, aké slova by zadaval do
vyhladdvaca, keby nds chcel ndjst. Treba overit konkurenciu nami vybranych
klucovych slov. A hlavne netreba zabudat na relevanciu s obsahom. Samozrejme
existuju nato rozne ndastroje, ktoré st dostupné na internete. Napriklad: Keyword
density analyzer, alebo Google Adwords keywords tools.

3.1.2 Titulok stranky

Titulok, teda nadpis je zobrazovany aj vo vrchnej Casti internetového prehliadaca a
vyhladévac ho pouziva tiez ako nadpis pre vysledok vo vyhladavani. Je to najdolezitejsi
obsahovy faktor. Odporacana dizka je do 70 znakov (zéleZi od toho, kolko zobrazi
vyhladdvac). V titulku by malo byt vystizne napisané o ¢o na danej stranke ide a
samozrejme s pouzitim klucovych slov. Najvacsiu vahu maju slova na zaciatku titulku,
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preto by sa mali najviac konkurenéné frazy pouzit na zaciatku. Mnozstvo kluc¢ovych
slov by malo byt optimalne, teda nesmie sa prehanat. Netreba zabudat aj nato, Ze
titulok ma kazda stranka, nie len hlavna, preto treba navrhnut kazdy jeden.

3.1.3 Opis stranky

Nazyvany aj z anglictiny Meta destripction. Mal by strucne opisovat, ¢o sa na danej
stranke nachdadza. Vyhladavace ho pouzivali ako opis danej stranky vo vysledkoch
vyhladavania, teraz vSak uz pouzivaju Casti textu, v ktorom sa hladany vyraz nachadza.
Klucové slova by mali byt v iom tieZ optimélne rozmiestnené. Maximélna diZka je 250
znakov a tiez by sa mal napisat ku kazdej stranke zvlast.

3.1.4 Doména, subdoména a URL adresa

Klticové slova pouzité priamo v doméne maju celkom velky vplyv. V URL adrese je to o
nieco mensie. Strednu cestu vyznamovosti si drzi subdoménové meno. Z hladiska
pouzitelnosti si uz vSetky obecné slova skoro vsetky pouzité, a teda domény na ne ako
keby vyCerpané. Dalej treba hladiet aj na meno svojej firmy alebo produktu, pre
zviditelnenie. Vyznam pouzitia kli¢ového slova v doméne moéze byt aj to, ze vyhladavac
Google toto slovo vyzna¢i hrubym pismom vo vysledkoch vyhladévania. Co mdze
znamenat v kone¢nom désledku vacsiu mieru kliknutia alebo zapamatatelnosti nasej
znacky. Toto treba analyzovat a na zaklade toho zvolit doménu, dalSiu ¢ast URL alebo
subdoménovy nazov.

3.1.5 Nadpisy

Su konsStruované pomocou takzvanych header tagov H1, H2 az H6. Pricom so
zvySujucim sa cislom klesa ich vyznamovost. Pouzitie klic¢ovych slov by malo byt
opatovne prirodzené.

3.1.6 Kurziva alebo tucny text

Vyznamovost je vacsia, ako u normalneho textu. Samozrejme pokial obsah nezahltime
len nimi.

3.1.7 Obrazok a jeho popis

Popis k obrazku sa nazyva ALT text (Tag Alt). Je to alternativny text k obrazku,
respektive jeho textovd forma. Podla neho napriklad aj robot vyhladavaca alebo
uzivatel s vypnutym zobrazovanim obrazkov vie o aky obrazok ide. Alt text by mal byt
relevantny k danému obrazku s vyuzitim klucovych slov.

3.1.8 Samotny Obsah

Obsah na stranke by mal obsahovat tiez optimalny pocet klucovych slov. To znamena,
Ze by mali byt pouzité ¢o najprirodzenejsie. Vyhladavac¢ neurcuje doélezitost hladanej
frazy podla jej vyskytu ale podla hustoty, ¢iZze v pomere s ostatnymi slovami na
stranke. Pozor, kazdy vyhladdvaC¢ ma svoju hranicu a po jej prekro¢eni mozeme
dosiahnut skor zaporny efekt. Samozrejme Co sa obsahu tyka, tak by mal byt
originalny, kvalitny a hlavne aktudlny. To st hlavné piliere pre najditelnost.
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3.2 Off page faktory

Doslovne povedané: Optimalizacia mimo na$ej stranky. Ulohou tejto techniky je ziskat
¢o najviac odkazov z Co najviac kvalitnych stranok. Kvalita odkazu je rozdelena do
troch cGasti:

- PageRank
. TrustRank
. Relevancia

3.2.1 Anchor text

Anchor text je text pouzity v odkaze. Jeho vyznam je pre SEO dost velky za pouzitia
kltcovych slov. Je pouzivany v obidvoch sposoboch linkovania, teda aj interného aj
externého. Interné linky st medzi nasimi strankami vo vnutri a externé si z druhych
stranok smerujicich na nase.

3.2.2 PageRank

Je obchodna znacka Google a je to sofistikovana forma hodnotenia stranky voci
ostatnym strankam, zalozena na odkazovani stranok na iné stranky. Kazda stranka ma
isty PageRank a odkazuje na inu stranku, Cize jej predava svoj PageRank. Hodnota
PageRank-u samozrejme klesd na kazdom odkaze, ked je ich z danej stranky viac.
Algoritmus pocitania PageRank-u:

PR(Si) = (1 —d)/N +d. S (PR(Sj)/C(S]) (1)

PR(Si) - PageRank i-tej stranky, d = faktor Utlmu, udava sa medzi 0 a 1, N - pocet
stranok, PR(Sj) - PageRank j-tej stranky, C(Sj) = pocet odkazov na j-tej stranke

PageRank j-tej stranky je podeleny poc¢tom odkazov smerujtcich z nej a znizeny o
faktor Gtlmu a az potom priradeny i-tej stranke. PageRank sa rozdeluje na realny a
takzvany Toolbar PageRank, kde redlny spoloCnost Google nezverejinuje a Toolbar
PageRank je logaritmické prevedenie redlneho v skale od 0 po 10. To znamena ze
rozdiel medzi 2 a 3 je mensi ako medzi 8 a 9.

3.2.3 Trustrank

Doslovne: hodnost dovery. Prenos Trustrank-u je podobny ako u PageRank-u.
(odkazovanim) Rozdiel je v tom, Ze na zaciatku su vytipované isté stranky, nazyvané
seed sites, ktoré sa manudlne overia a oznacia sa za najviac doveryhodné. Tieto
stranky majd najvyssi Trustrank. Odkazovanim na druhé ho prendsaju, ale uz o nieco
mensi.

4, Analyza klucovych slov pre inovacny portal

V Tab. 4.1 mo6zeme vidiet data ziskané z nastroja pre navrh klacovych slov Google
AdWords.

Tab. 4.1 Ddta z ndstroja Google AdWords
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Kluc. slovo/fraza v presnom

Glob.vyhl./mesiac||Miest.vyhl./mesiac||Konkurencia

tvare

| podnikanie I 22200 I 22200 | 02 |
| podnikat | 12100 | 6600 | 031 |
| obnovenie I 3600 I 2900 | o004 |
| podpora na podnikanie || 2400 || 1300 || 0,1 |
| v ¢om podnikat | 2400 | 2400 | 031 |
| inovacie I 1600 I 1600 | o001 |
| podpora podnikania || 1300 || 1300 || 0,09 |
| ako zadat podnikat | 1300 | 1300 | 036 |
| dotdcie na podnikanie | 1300 I 1300 | 017 |
| inovacia || 720 || 590 || 0 |
| eurofondy na podnikanie || 320 || 320 || 0,41 |
| inovacny proces || 140 || 140 || 0,01 |
| inovovat | 110 | 73 | o001 |
| inovacie v podniku I 110 I 110 | 002 |
| inovacie v sluzbach I 91 I 91 I 0 |

podpora podnikania na 58 16 011

slovensku ’
inovéacie na slovensku || 46 || 46 || 0,01

inovacny portal || - || - ”

inovacia podnikanie || - || i ”

podpora inovacidm | ] I } [

inovacia produkt || - || i ”

nové technoldgie || - || - ”

zdokonalenie || - || - ||

obnovovat | - | - I

| |
| |
| |
| |
| zdokonalovat || - || - || - |
| |
| |
| |
| |
| |

novacny || : || : ||

Hlavicka v tabulke Tab. 4.1 sa sklada z presného tvaru kluCového slova alebo frazy
zaddvaného do vyhladavaca. Dalsie dva stipce tabulky st priemery globélneho alebo
miestneho (na Slovensku) vyhladavania daného slova alebo frazy za poslednych 12
mesiacov v Google. V poslednom stipci je moZné vidiet idaj o konkurencii daného
slova v rozmedzi 0 az 1.

Najvyhodnejsie slovo z hladiska konkurencie a vyhladavania je: ,podnikanie” alebo
,podnikat”. Nevyhoda tychto slov ale spocCiva v ich vacSej vSeobecnosti, teda
pouzivatelnosti. Samotné slovo sice nevykazuje velki konkurenciu, prave naopak.
Avsak toto slovo je vo vacsine pripadov pouzivané v dvoj alebo 3-slovnych klticovych
frazach, ktoré vykazovali velmi velkt konkurenciu.

Klticové slovo ,,obnovenie” je viac-menej pouzivané v inom smere, nie v smere inovacii.
Vyhladavatelnost je pri nom este dost vysoka. Je pouzitelné v obsahu. Klucové frazy

POSTERUS.sk -5/11-



»podpora na podnikanie“ a ,podpora podnikania“ su tiez pouzitelné. Hlavne aj v
spojitosti so slovom ,podnikanie”. Kedze sa jedna o inovacny portal pre podporu
podnikania je nasim cielom dostat na stranku hlavne uzivatelov, ktori hladaji prave
informdacie na nasej stranke, je vhodné zvolit klic¢ové slova nam relevantné ako:
»,inovacia“, ,inovacie”, ,inovacny proces” a ,inovovat a v neposlednom rade aj uz
spominané ,podnikanie”.

Prave slova ,inovacia“ alebo ,inovacie”, hlavne kvoli ich relevantnosti k nasej téme st
nanajvys pouzitelné. Slova, ktoré nie st vobec hladané nemusime hned zatracovat.
Mozu byt pouzité dalej v obsahu a vo faktoroch. Musime brat na vedomie Ze nastroj
neudava presné ale iba priblizné vysledky, a hlavne neda sa vylucit, ze by v budicnosti
niekto nepouzil danu frazu.

Samotné zadavanie klucovych slov do Google ale vyzera uplne inak. Pri slove
»podnikanie“ vyhodi Google cca 1,5 miliéna / vySe 2 miliény odpovedi (pocet
ndjdenych odkazov na stranky hladanych na celom webe / na Slovensku). Ked' si
prehliadneme vysledky, tak na minimélne 50 prvych strankach figuruje toto slovo bud
v Tag-u Title alebo aj v samotnej URL adrese. Na prvej stranke vysledkov vyhladavania
mozno najst portdl Porada.sk, stranky Etrend, alebo Wikipedia.sk (so svojim
priznaénym PageRank-om, rovnajicim sa 6). Ide predsa len o vSeobecné slovo, naozaj
hlavne pouzivanom vo frazach. Pozn.: rozdiely vo vysledkoch vyhladania na ,webe” a
»Na Slovensku“ boli minimalne vzhladom na pocet najdenych odkazov, z dovodu ze ide
o slovenské slovo. Minimalnym rozdielom sa mysli rozdiel medzi odkazmi zobrazenych
na zaciatku.

Podobne tak vyzera aj slovo ,podnikat”. Pocet: cca 850 tisic / cca 370 tisic. Slovo je
opat pouzivané vo frazach ako: ,ako podnikat” alebo ,ako zacat podnikat”.
Samozrejme je pouzivané v Tagu Title alebo je umiestnené v URL adrese. Na prvej
stranke mozno vidiet opat portal Porada.sk. Uplne prvym vysledkom na toto kltuc¢ové
slovo je odkaz na: http://www.akopodnikat.sk/, ide zjavne o neplateny odkaz s
PageRank-om rovnym 3, ale zrejme s velmi dobrym TrustRank-om a s dobrou silou
prichddzajicich odkazov.

Dalej prezrieme aj klti¢ové slova ,inovacia“ s poctom: cca 120 tisic / cca 175 tisic, a
,inovacie“ s poctom: cca 151 tisic / cca 201 tisic. Je zaujimavé, ako si pomerne odliSne
usporiadané odkazy na zrejme optimalizované stranky na jednotlivé kluCové slova, aj
napriek tomu, Ze ide v podstate iba 0 mnozné ¢islo toho istého. V niektorych faktoroch
hra vyznam aj presny tvar daného vyrazu, kde v druhom zase nie. Pri slove ,inovacia“
je prvym odkazom odkaz na stranky Cudzieslova.sk. DalSou v poradi je strdnka
inova¢ného portalu Zilinského regiénu. Dal$imi zndmymi strankami na prvej strane vo
vysledkoch vyhladavania pre dany tvar klicového slova si opat zname stranky
Etrend.sk a Wikipedia.sk.

V pripade mnozného cCisla ,inovacie” je na prvom mieste nasa vladna stranka
zaoberajuca sa aj inovaciami, s PageRank-om sice rovnym len 4, ale zato urcite s
obrovskou déveryhodnostou. Dal$i odkaz v poradi vedie na Centrélny informacny
portal pre vyskum, vyvoj a inovacie, podporovanym ministerstvom skolstva, vedy,
vyskumu a $portu. Dalej portél o riadeni, manazmente a technolégidch. Napriklad
inova¢ny portdl Zilinského regiénu je az na 9. priecke. Z toho jasne vyplyva, ako je
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vytlaceny vladnymi strdnkami s obrovskym TrustRank-om. A ako obyCajna zmena tvaru
vyhladavaného slova vsetko moze zmenit. Naopak ale ked sa pozrieme na tie stranky s
naoko vysokym TrustRank-om pri kli¢ovom slove ,inovacia“, tak sa do 5. stranky
vobec nevyskytuju.

Co sa tyka vyhladavanosti tychto vyrazov, tak slovo ,inovéacie“ je pomerne 2-krét
vyhladavanejsie nez jeho trochu pozmeneny naprotivok. Konkurencia je podla nastroja
od Google AdWords minimdlna u obidvoch, ale ked berieme do uvahy prikladny prepad
stradnok inovac¢ného portdlu venovanému zilinskému regiéonu, tak klicové slovo
,inovacia“ je pre nas zaciatok lepsSie ako tvar ,inovacie“. Samozrejme, ¢o sa tyka
najditelnosti, tak ma pre nas vacsi vyznam druhé slovo.

V podstate sme potrebovali vybrat isty pocet klicovych slov, ,potencialnych
sprostredkovatelov”, medzi naSimi strankami a pripadnymi navstevnikmi. Hlavnymi
kla¢ovymi slovami podla délezitosti su: ,podnikanie”, ,inovacie“, ,inovacia“ a frazy:
»podpora podnikania“, ,podpora na podnikanie”. Pomocou tychto slov a fraz sa moze
dosiahnut priaznivy vysledok a ich kombinécia bude pouzitd primarne vo faktoroch pre
zviditelnenie. Ostatné slova alebo frazy budu pouzivané sekunddarne, pre lepSie
doplnenie a pre originalnost. To znamend, aby sme sa neopakovali, lebo to m6ze byt
pokladané za spamovanie.

5. Pohlad na nase klucové slova obsiahnuté v najlepsich obsahovych faktoroch
u konkurencie

V nasledujucej tabulke Tab. 5.1 su priradené skratky (pre dalSie pouzitie) prvym 5
webovym strankam, ndjdenym v Google na nase 3 najhlavnejsie klucové slova.

Tab. 5.1 Vzorky pre analyzu obsahovych faktorov

|Pozicia v Tab. 4.3a-c Nazov stranky ||Skratka strénky|
| pre slovo “podnikanie” |
| 1. | Uspe$né podnikanie | UP |
| 2. || Porada.sk || POR |
| 4, |  Podnikdm.sk | POD |
| 5. || Moje podnikanie || MP |
| 6. |  Wikipedia.sk | WI |
| pre slovo “inovacie” |
| 1. |[Vedomostna spoloénost | VS |
| 3. || Riadenie.sk || R |
| 4, || Centralny inf. Portal || CIP |
| 5. | Eurépa - portdl EU | EU |
| 10. |Zilinsky inovaény portdl| ZIP |
| pre slovo “inovacia” |
| 1. I Cudzie slova I CS |
| | Eurdpa - portdl EU | EU |
| |Zilinsky inovaény portdl| ZIP |
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| 4. || Unilever || U |
| 9. I IT NEWS I IT |

Tab. 5.2a Vyskyt kIuc. slov pre slovo ,podnikanie”

| Faktor (pre slovo “podnikanie”) | UP|[POR|POD|MP|WI|
| 1. Hocikde v Tagu Title, Nadpis [l 1 ]2 [ 1]1]
| 2.Prvé slovo v Tagu Title, Nadpis ol 1 ]| 1 ]o]f1]
| 3. V hlavnom doménovom mene || 1 || 0 || 0 || 1 || 0|
| 4. Hocikde v H1 Tagu fofl ol 1| 1]1]
|5.Vinternom Anchor texte odkazu na strénke” 5 || 0 || 4 || 1 || 2 |
|6.Vexternom Anchor texte odkazu na strénke” 0 || 0 || 0 || 0 || 1 |
| 7. Prvé slovo v Tagu H1 || 0 || 0 || 1 || 0 || 1 |
| 8.Vprvych50-100slovnastranke [ 1] 6 || 5 [ 4 || 1]
| 9. V subdoménovom mene || 0 || 0 || 0 || 0 || 0 |
| 10. V mene URL adresy N N
| 11. V nazve prie¢inku v URL ol 1 ]| 1 ]o]f1]
|12. V ostatnych hlavi¢kovych tagoch: H2-H6| 2]l 0 || 0 | 0] 0]
Tab. 5.2b Vyskyt kluc. slov pre slovo ,inovdcie”

| Faktor (pre slovo “inovacie”) ||VS||E||CIP||EU||ZIP|

| 1. Hocikde v Tagu Title, Nadpis || 1 || 1 || 0 || 0 |

| 2.Prvé slovo v Tagu Title, Nadpis [1]2][ o Jo] o]

| 3.V hlavnom doménovom mene || 0 |@| 0 || 0 || 0 |

| 4. Hocikde v H1 Tagu (1] o o] o]

|5. V internom Anchor texte odkazu na strénke” 3 |@| 1 || 0 || 0 |
|6. V externom Anchor texte odkazu na strénke” 0 |@| 0 || 0 || 0 |

| 7. Prvé slovo v Tagu H1 || 1 || 0 || 0 || 0 |
[ 8.Vprvych 50 - 100 slovnastranke | 6][7][ 1 J[2][ 3]
| 9. V subdoménovom mene || 0 |@| 0 || 0 || 1 |
| 10. V mene URL adresy [ 2 o] 2]
| 11. V nézve priecinku v URL [ 2 Jo][1]
|

12. V ostatnych hlavickovych tagoch: H2 - H6][ 0 J[2][ 1 ][0 ][ 0 ]

Tab. 5.2¢ Vyskyt kluc. pre slovo ,inovdcia“

| Faktor (pre slovo “inovacia”) ||CS||EU||ZIP|
| 1. Hocikde v Tagu Title, Nadpis || 1 || 1 || 1 |
| 2.Prvé slovo v Tagu Title, Nadpis [o][ o] o]t][o]
| 3.V hlavnom doménovom mene || 0 || 0 || 0 |@@
| 4. Hocikde v H1 Tagu || 1 || 1 || 1 HEI
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|5. V internom Anchor texte odkazu na strénke” 4 || 0 || 0 |@
|6. V externom Anchor texte odkazu na strénke” 0 || 0 || 0 |@@
| 7. Prvé slovo v Tagu H1 [o][ o] o ]o][o]
[ 8.Vprvjch50 - 100 slovnastranke  |[3 ][ 1] 1 [2]1]
| 9. V subdoménovom mene || 0 || 0 || 0 |@@
| 10. V mene URL adresy [1][o] 1 1][1]
| 11. V néazve priec¢inku v URL || 1 || 1 || 1 ||E|
|12. V ostatnych hlavi¢kovych tagoch: H2 - H6| 2 || 1 || 0 |@

Vybrali sme prvych 12 najdolezitejSich obsahovych faktorov a nastrojom Keyword
density analyzer alebo ru¢ne sme zistovali vyskyt jednotlivych kIu¢. slov v jednotlivych
faktoroch. Vysledky je mozné vidiet v tabulkach Tab. 5.2a-c.

V predoSlych tabulkach je vidiet ako su pouzité slova v jednotlivych obsahovych
faktoroch. Mé6zeme vidiet napriklad, Ze faktor Title je obvykle zaplneny danym
klu¢ovym slovom. Co je takpovediac neoddelitelnou sucastou najditelnosti na dané
slovo. Zaujimavostou je stranka so skratkou EU. Ide o portal eurdpskej inie venovany
vyskumu a inovaciam. Hlavne pri slove ,inovacie“ sa umiestnila na 5-tej pozicii a toto
slovo sa na nej nachadzalo iba 2-krat, aj to iba v texte. Dalej, aj pri prestudovani
spatnych odkazov, zistime, Ze na nu smeruju iba 3 externé odkazy, a danda fraza sa
nachadza iba 1-krat v Anchor texte. Pri slove ,inovacia“ je na tom lepsSie, ¢o sa tyka
pozicie, lebo na toto slovo bola aj vedena optimalizacia. V predoslom pripade mohlo
byt umiestnenie ovplyvnené opat vysokym TrustRank-om.

6. Pohlad na spatné odkazy konkurencie

Na dalSiu analyzu pouzijeme naSe vytvorené vzorky z tabulky 5.1. Pre zistenie
spatnych odkazov sa pouzil nastroj Yahoo Site Explorer a Backlink Watch (Prikaz v
Google: link:hladand URL uddava rozdielne vysledky, podla toho z akého st servera).
Néastroj Yahoo Site Explorer ponutka vysledky s poCtom a konkrétnymi spatnymi
odkazmi. Vysledky externych a internych odkazov mozno vidiet v stipcoch tabulky Tab.
6.1 pod hlavickami ,Y“ pre Yahoo a ,I0“ pre interné odkazy. Dalsie dva stipce ,G“ a
,BW“ ndm pontkaji pocet externych odkazov z Google vyhladavaca a z néstroja
Backlink Watch. Tento nastroj bol pouzity zamerne, lebo vo svojich vysledkoch
zobrazuje aj Anchor text daného odkazu a ako jediny dokézal uviest adekvatne
vysledky pre viac ako polovicu naSich vzoriek. Pocet daného slova v Anchor texte je v
stlpci ,A“ v tabulke Tab. 6.1.

Tab. 6.1 Pocty spdtnych odkazov konkurencie

[Skratka stranky|[G| Y [BwW] A ][ 10 |
| podnikanie |
| UP [0][165][167][119][ 682 ]
[ Por__ Jufs 5] a] 0]
_roo__JoJojofo] o]
| MP [1][103][103][ 80 |[1735]
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[ w lo][30][33] - J[112]
| inovacie |
IRE o o Jo]lo] 2]
| R o] o ][ o ] o [124]
[ ce JoJfoJloo] o]
[ eu Jof3][3f ] -]
[ zr Joftft]-]39]
| inovacia |
| cs o] o J[ o ][ o |[248]
[ eu 33 t]e7]
[ zip JoJfu]l1] - 39]
| u [o] 3 | 3 ][ 2 J[262]
| IT ol 3 ][ 2 ][ - J[303]

Z tabulky Tab. 6.1 je mozno vidiet, Ze nastroj od Google je tplne bezvyznamny. Dalsie
2 nastroje ponukli navzdjom uplne podobné vysledky. Znak pomlcka oznacuje, Ze
nastroj Backlink Watch nevykézal vo vysledkoch prislusny Anchor text, aj napriek
tomu, ze aspon 1 externy odkaz na danu stranku existoval. Najvacsi pocCet externych
odkazov mé stranka Uspe$né podnikanie, najviac internych stranka Moje podnikanie.

Ak aj pri externych, aj pri internych odkazoch je 0 a URL je aj s priecinkovym zapisom,
znamena to, ze vysledok je najskor Spatny, kedZze musi existovat aspon 1 interny
odkaz. Stranka Moje podnikanie, ktora je na 4-tej pozicii je prikladom, ze jej nestaci
ani 80 vyskytov slova ,podnikanie” v Anchor textoch 103 externych odkazov. ESte pred
nou sa umiestnili stranky s ovela mensimi hodnotami. Tento fakt nadalej potvrdzuje to,
Ze podstatnym nie je iba jeden osamoteny faktor, ale ich kombindcia.

7. Zaver

Bola vykonana analyza kltuc¢ovych slov, kde sme zistili pre nas 3 najpodstatnejsie slova
pouzitelné v SEO faktoroch na stranke alebo aj mimo nej: ,podnikanie”, ,inovacia“ a
»inovacie”.

Dalej sa na zéklade tychto slov vykonala analyza konkurencie. Jednak vyskyt tychto 3
slov v 12 najdolezitejSich obsahovych faktoroch a ich vyskyt v Anchor texte spatnych
odkazov na nasSe vzorky webovych stranok. Vysledky ndm potvrdzuju dolezitost ich
pouzitia v oboch pripadoch, ale aj isté druhy vykyvov, kedy sa méze jednat napriklad o
vysoky TrusRank danej stranky, ktory sa neda relevantne merat.
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