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Prispevok sa venuje problematike crowdfundingu ako inovativnej forme
financovania projektov pre realizaciu inovacii. Predstavuje tito formu
financovania ako ndastroj pre zvySenie uspesnosti projektov na
ziskavanie financnych prostriedkov pre realizéciu inovacii. Popisuje
jeho typy z pohladu odmenovania prispievatelov, ich podpory ale aj
rizika, ktoré tato forma financovania inovativnych projektov predstavuje.

Uvod

Crowdfunding sa stal novy, populdrny a inovativny spésob financovania na celom
svete, ako uvadza Zhoa (2016). Preto crowdfundingové platformi a ich zastancovia sa
snazia prildkat novych ucastnikov inovativnych projektov ako aj novych navstevnikov a
prispievatelov na inovacie financované crowfundingom. Rovnako sa im snazia vysvetlit
a pochopit zamer tohto financovania, ¢o je obzvlast délezité pri zvySovani tispesSnosti
fundraisingovych projektov (fundraisingovy projektov je projekt na ziskavanie
finan¢nych prostriedkov).

Crowdfunding ako inovativna forma financovania inova¢nych projektov

KedZe zijeme v ére internetu, Crowdfunding predstavuje novy trend pre malych
podnikatelov a fyzické osoby podnikatelov najst financ¢né prostriedky na internete, a
tento predstavuje v sicasnosti nastroj ovplyviiujuci trh a rozhodovanie jeho uzivatelov.
Rovnako je to néstroj pre zacinajucich podnikatelov na ziskanie financ¢nych
prostriedkov, ktoré od bankového sektora je prave pre tychto podnikatelov zlozité,
vzhladom na potrebu preukazania sa majetkom na rucenie a pod. Rovnako ziskavanie
dotécii je pre zacinajucich podnikatelov niekedy zlozity postup, v ktorom sa
neorientuju. Na rozdiel od tychto foriem financovania svojich inovativnych
podnikatelskych projektov pri crowdfundingu sa zadavatel, resp. zadavatelia projektu
iba prihlasia na crowdfundingovej platforme (najvacsie crowdfundingové platformy st
Kickstarte a Indigogo), stanovia si plany, ako st napriklad mnozstvo pozadovaného
kapitdl, typy odmien a prezentuju svoj fundraisingovy projekt, ¢i uz textovou alebo
video formou ako uvadza Zheng et al. (2014). Typy odmien, ako uvadza Klembera
(2012) funguju na Siestich réznych modelovych forméach, zalozenych na:

- darcovskej baze - tento model umozinuje charitativnym, neziskovym organizaciam ziskat
peniaze na socidlne a charitativne projekty. Ludia prispievaju na konkrétny projekt s tym,
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Ze odmenou im je dobry pocit z toho, Ze prispeli k dobrej veci.

- odmenovani - v tomto modeli ziska prispievatel vymenou za financie, urcity tovar alebo
sluzbu. Model sa variuje napriklad aj tak, ze ak dostane autor diela vaésiu sumu, posle
prispievatelovi vystupnu inovaciu aj s autogramom.

- predpredaj produktov - kedy vlastnik projektu zbiera finan¢né prostriedky na vyvoj a
produkciu buduceho vyrobku a prispievatelia si ho svojim prispevkom vopred
objednavaju. Len ¢o je produkt pripraveny, vlastnik projektu ho odosle jednotlivym
prispievatelom.

- podiele na zisku - kedy niektoré projekty financované na baze crowdfundingu ponuikaju
podiel na buducich ziskov zo svojho podnikania alebo z honorarov a autorskych odmien.

- pozickovy model - kde priame p06zi¢ky - tzv. peer-to-peer p6zic¢ky - st financnym
crowdfundingovym modelom, v ktorom vlastnici kampane zaujmu poziciu dlznikov a
prispievatelia vystupuju ako ich veritelia. Dlznikmi mo6zu byt podniky alebo stkromné
osoby a ich projekty sa pohybuju od socidlnych projektov k podnikaniu.

- cenné papiere - kedy crowdfunding ma podobu investicii do cennych papierov. Tento
model crowdfundingu patri k najpomalSie sa rozvijajicim, nakolko tu existuje aj najviac
bariér. Podniky sa musia vzdat Casti kapitdlu, je tu riziko pre investorov, ze stratia vSetky
svoje peniaze, existuju tu regulacné obmedzenia, musi sa spravovat velky pocet
akcionarov (LoucCanova, 2015).

Prezentacia fundraisingového projektu textovou alebo video formou modze byt
podporend, pre ziskanie prispievatelov na svoj fundraisingovy projekt, dalSimi
nastrojmi marketingu, pricom do tvahy pripadaji hlavne tie inovativne ndstroje
marketingovej komunikacie, ktoré su uzko prepojené sa internetovym prostredim a
teda ich pouzitim zadavatel projektu pre tvorbu jeho inovacie vyuziva synergicky efekt
podpory roznych nastrojov internetového prostredia pre naplnenie ciela, t.j. ispesného
ziskania finanénych prostriedkov na fundraisingovy projekt pre tvorbu inovécie
realizaciou myslienky celého projektu, t.j. invencie. Takymito inovativnymi formami
marketingovej komunikacie je napriklad:

- Viral marketing - je marketingova metdda, ktora sa Siri prostrednictvom internetovej
siete zalozené na principe vyuzitia svojho hostitela na reprodukciu a Sirenie virdlneho
obsahu medzi dal$imi ludmi, ktori s nim prisli do kontaktu. Jeho hlavnym cielom je
propagdcia a reklama produktov, znacky, firmy ako aj fundraisingového projektu.

- Socialne média - podstatou tejto marketingovej metddy je otvorenost pouzivatelom,
moznost zdielania obsahu a vzajomna interakcia.

- Astroturfing - je samochvala v diskusidch ¢i v skupinovych hlasovaniach na internete,
podnik (teda aj fundraisingového projektu) a teda tazi z anonymity na internete.
Astroturfing sa rozsiruje prostrednictvom médii, blogov a videoblogov. Posilnuje doveru,
popularitu, motivaciu volit, nakupovat, spotrebovavat a podporovat (Hrusovska, 2010;
Olsiakova - Loucanova, 2015).

- ainé.

Pozadovany kapitdl (financné prostriedky na inovaciu) su Cerpané z velkej skupiny
individudlnych investorov (prispievatelov. Z tohto dovodu je crowdfunding predstavuje
online zoskupovanie zdrojov, ktoré pomdaha organizaciam ¢i jednotlivcom, aby mohli
svoje invencie realizovat do podoby inovacii (Belleflamme et al., 2014). Crowdfunding,
ako uvadza Cordova et al. (2015), sa rychlo rozvijala, lebo ako napriklad
crowdfundingova platforma Kickstarter svojimi UspeSnymi projektami, na ktoré

POSTERUS.sk -2/4-



vyzbierala miliény doldrov je najvacsia svetova crowdfundingova platforma pre
inovativne projekty (Mollick, 2014). Podla Massolution (2015) sa celosvetovo
ziskavanie finan¢nych prostriedkov crowdfundingom v roku 2015 zdvojnasobil na 34,4
miliard americkych dolédrov. Co je ale pozoruhodné miera uspe$nosti
crowdfundingovych projektov na vacsine platforiem je nizSia ako 50%.

Avsak napriek tomu, Ze crowdfunding je inovativny a v trende sa rovnako stretdva s
prekdzkami, ako znepokojenie prispievatelov ¢i kvalita inovacie z projektu bude
odpovedat popisu a ¢i vobec bude realizovana a dodana vcas, porusenie patentov, ¢i
cely projekt nie je podvod - teda dovera prispievatelov v projekt. Napriek tomu, Ze
zadavatelia a neskor realizdtori fundraisingovych projektov sa snazia realizovat a
naplnit tak ciel svojho projektu, Mollick (2014) uvadza ze viac ako 75 % zo vSetkych
ma omeskanie. Preto je nevyhnutné realizovat fundraisingovy projekt tak aby sa
zvySovala jeho dovera a znizilo sa riziko pre prispievatelov.

Na zaklade viacerych studii (MacMillan a kol.,2005; Morgan a Hunt, 1994; Lambert a
Schwienbacher, 2010) dovera prispievatelov sa zvySuje zapajani ich do projektu v
ramci otvoreného inovacného systému pre tvorbu invencie, ak sa domnievaji Ze ich
ocakavany prinos bude vyssi ako potencidlne naklady. Okrem toho vSak prispievatelia
sa rozhoduju aj na zadklade svojich pocitov a sympatii a preto je dolezitda motivacia
prispievatelov cez socidlne média a Liu a kol. (2016) zistili, Ze nehmotné
ovplyviiovanie prispievatelov zohrava vacsiu tlohu pri ovplyviovani prispievatelov
financ¢ne. Toto je ovplyvnené aj skutocnostou, ako popisuje vo svojej Studii Zheng a
kol. (2014), ktori zistili Ze prispievatelia podporuju fundraisingové projekty spadajuce
medzi ich osobné zdujmy, Cize ak fundraisingovy projekt je velmi populdrny medzi
verejnostou, z pohladu zdujmovych skupin, tak sa zvysuje pravdepodobnost velkej
ucasti prispievatelov na tomto projekte.

Zaver

Crowdfundingu je inovativna forma pre zvySenie Uspesnosti projektov na ziskavanie
finanénych prostriedkov pre realizdciu inovacii. Vyuziva rézne ndastroje v ramci
fundraisingovej stratégie a sluzi ako voditko pre zadavatelov fundraisingovych
projektov crowdfundingu, ich manazérov ako aj prispievatelov. Crowdfunding je forma
ziskavania finan¢nych prostriedkov na inovacie a fundraisingové projekty sa zaoberaju
riadenim ziskavania finanénych prostriedkov na realizdciu tejto inovacie.
Crowdfunding predstavuje pre zacinajucich podnikatelov niekedy jedint formu
ziskania finan¢nych prostriedkov predstavujicich zavazok voci prispievatelom v
pripade pozitivneho vplyvu na financovanie zameru projektu s ¢im je spojené riziko.
Elimindcia tychto rizik spojenych s fundraisingovymi projektami inovacii je zaloZzena
na dovera prispievatelov. Tato sa zvysSuje ich priamim zapajanim do projektov v ramci
otvoreného inovacného systému pre tvorbu invencie, ak sa domnievaju zZe ich
oCakavany prinos bude vyssi ako potencidlne néklady.

Pouzita literatura:

1. BELLEFLAMME, P., LAMBERT, T., SCHWIENBACHER, A., 2014. Crowdfunding:
tapping the right crowd. J. Bus. Ventur. 29 (5), 585-609 .
2. CORDOVA, A., DOLCI, J., GIANFRATE, G., 2015. The determinants of crowdfunding

POSTERUS.sk -3/4-



10.

11.

12.

13.

14.

success: evidence from technology projects. Social Behav. Sci. 181, 115-124 .

. HRUSOVSKA, D. 2010. Nové trendy v marketingovej komunikdcii. In Nové trendy v

marketingovej komunikacii : Zbornik medzinarodnej vedeckej konferencie. Trnava :
Fakulta masmedialnej komunikdcie UCM v Trnave, 2010. ISBN 978-80-8105-167-8. s.
165-171.

. KLEMBARA M., 2012. Ako na Crowdfunding. [online]. Creative Industry, 2012. [cit.

20.05.2015]. Dostupné na internete:
http://www.creativeindustry.sk/ako-na-crowdfunding/

. LIU, Z., MIN, Q., ZHAI, Q., SMYTH, R., 2016. Self-disclosure in Chinese micro-

blogging: a social exchange theory perspective. Inf. Manage. 53 (1), 53-63.

. LOUCANOVA, E. - KALAMAROVA, M. 2015. Projektovy manaZment a manazment

inovacii. 1. vyd. Zvolen : Technickd univerzita vo Zvolene, 2015. 133 s. ISBN 978-8-
-228-2784-3.

. LOUCANOVA, E. 2015. Inovativne formy financovania v projektovom a inova¢nom

manazmente. In Posterus.sk : portal pre odborné publikovanie [elektronicky zdroj].
ISSN 1338-0087, 2015, roc. 8, C. 6, [5] s. [online]. Dostupné na internete:
http://www.posterus.sk/?p=17919

MASSOLUTION, 2015. [online]. Massolution.com, 2015. [cit. 30.06.2015]. Dostupné na
internete:
http://www.crowdsourcing.org/editorial/global-crowdfundingmarket-to-reach-344b-in-2
015-predicts-massolutions-2015cf-industry-report/45376

. MOLLICK, E., 2014. The dynamics of crowdfunding: an exploratory study. J. Bus.

Ventur. 29 (1), 1-16.

OLSIAKOVA, M. - LOUCANOVA, E. 2015. Inbound marketing a jeho inovativne formy
marketingovej komunikacie. In Trendy a inovativne pristupy v podnikovych procesoch :
18. medzinarodna vedecka konferencia. - Kosice : Technicka univerzita v Kosiciach,
2015. ISBN 978-80-553-2488-3, [7] s.

STRAKA, M. 2013. Logistika distribucie, Ako efektivne dostat vyrobok na trh, 1. vyd.,
Bratislava, EPOS 2013, 400 s., ISBN 978-80-562-0015-5.

STOFKOVA, J. a kol. 2007. Manazment podniku. Zilina : Zilinska univerzita, 2007. 365
s. ISBN 978-80-8070-713-2.

ZHAO Q., CHEN CH-D., WANG J-L. , CHEN P-CH. 2016. Determinants of backers’
funding intention in crowdfunding: Social exchange theory and regulatory focus. In
Telematics and Informatics, 34 (2017) 370-384.

ZHENG, H., LI, D.,, WU, ]., XU, Y., 2014. The role of multidimensional social capital in
crowdfunding: a comparative study in china and us. Inf. Manage. 51 (4), 488-496 .

POSTERUS.sk -4/4-


http://www.creativeindustry.sk/ako-na-crowdfunding/
http://www.posterus.sk/?p=17919
http://www.crowdsourcing.org/editorial/global-crowdfundingmarket-to-reach-344b-in-2015-predicts-massolutions-2015cf-industry-report/45376
http://www.crowdsourcing.org/editorial/global-crowdfundingmarket-to-reach-344b-in-2015-predicts-massolutions-2015cf-industry-report/45376

	POSTERUS.sk
	Crowdfunding ako inovatívna forma financovania inovačných fundraisingových projektov


